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ési i léndés:
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kontaktuese:

Pérshkrimii | Bazat e Komunikimit Masiv éshté pérvetésimi i

léndés koncepteve kyce té komunikimit dhe né vecanti té
komunikimit masiv, shqyrtimi i natyrés, teorisé
dhe efekteve té komunikimit masiv, dhe analiza
vlerésuese e ményrave té ndikimit té¢ komunikimit
masiv né formésimin e proceseve shogérore,
kulturore dhe politike,

Qéllimet e Nése studenti i pérmbush angazhimet e veta dhe

Iéndés: kontribuon me diskutime né oré, me njohurité dhe

shkathtésité e fituara nga kjo Iéndé, do té




arriheshin ndryshime pozitive né jetén e tij/saj -
dhe, né shogéri.

Qéllimet e késaj 1énde €shté qé t& nxisé t&
menduarit kritik tek studentét né ményré g€ ata té
kuptojné se si mediat masive ndikojné né jetén dhe
né piképamjet tona. Studentét do t€ analizojné
lloje t€ ndryshme t€ medias pérfshiré imazhe,
video, lojéra dhe internet.

Rezultatet e
pritura té
nxénies:

Pas pérfundimit té késaj Iénde, studenti do té
duhej té jeté né gjendje gé:

1. T’1 kuptojé dhe t’1 pérkufizojé konceptet
themelore té komunikimit masiv.

2. T’1 analizojé mesazhet e llojllojshme té
komunikimit masiv dhe ményrén se si paragiten
pérmes tyre njerézit, ngjarjet dhe ideté, sidomos né
raport me prodhuesit dnhe kontrolluesit e kétyre
mesazheve.

3. Té vlerésojé: strukturén, pérmbajtjen dhe
géllimin e mediave masive, si dhe ndikimin e tyre
né shogéri, kulturé, ekonomi dhe politiké.

4. Té marré pjesé né diskutime brenda orés, duke
shtruar pyetje relevante por pa e monopolizuar
bisedén.

5. Té zhvillojé shkathtési té mbledhjes té té
dhénave e njohurive dhe pérpunimit té tyre né
formé té shkruar.

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té
korrespondoj me rezultatet e té nxénit té studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithésej
Ligjérata 1,30 15 19,5
Ushtrime 1,30 15 19,5




teorike/labora
torike

Puné praktike

Kontaktet me
mésimdhénési
n/konsultimet

0,30

Ushtrime né
teren

Kollokfiume,s
eminare

10

Detyra té
shtépisé

10

20

Koha e
studimit
vetanak té
studentit (né
biblioteké ose
né shtépi)

15

30

Pérgaditja
pérfundimtar
e pér provim

20

Koha e kaluar
né vlerésim
(teste,kuiz,pro
vim final)

10

Projektet,prez
entimet ,etj

10

Totali

150:25=6

Metodologjia




e
meésimédheéni
es:

Studentét jané t€ obliguar t’1 lexojné materialet
pérkatése para orés. Mésimdhénia dhe
mésimnxénia nuk do té shihen té ndara preras,
sipas procedurave mekanike, por do té jené
vazhdimisht té ndérlidhura me njéra tjetrén, si
marrje dhe dhénie e ndérsjellé, gé i ofrojné
mundési secilit student té marré pjesé né kété
proces dhe té japé kontributin personal né
prodhimin e vazhdueshém té dijes.

Metodat e Testi 60 %
vilerésimit: Ushtrimet 40 %
Gjithsej 100 %
Literatura
Literatura Libri Komunikimi Masiv dhe Edukim pér
bazé: Media, autore Lindita Aliu Tahiri (libér
elektronik: tetor 2017)
https://stereotipe.wordpress.com/
Literatura 1. “Komunikimi” nga Christian Baylon dhe
shtesé: Xavier Mignot, Logos A, Shkup 2004.

2. “McQuail’s Mass Communication Theory”,

Denis McQuail, Sage Publications,2005
3. “ Media: agjensét e komunikimeve” nga
Ibrahim Berisha, Pen Qendra e Kosovés,
Prishtiné 2006.
4. “Mediamorfoza “ nga Roger Fidler,
Instituti Shqitpar i Medias, Tirané 2001.

5. “The Global Media”, Edward S. Herman &

Robert W McChesney, Cassell, London,
1997

6. “Lexime n€ komunikim” nga Artan Fuga,
Ora, 2005.



https://stereotipe.wordpress.com/

7. *“ The New Media Monopoly”, nga Ben.H.
Bagdikian

8. “ The Problem of the Media: U.S.
Communication Politics in the Twenty-
First Century”, nga Robert W.McChesney

9. Hardt, Hanno. Myths for the Masses.
Blackwell: 2004

Extensions of Man. McGraw-Hill, 1964. 1-18.

web.mit.edu/allanmc/www/mcluhan.medium

message.pdf

Chomsky, Noam, and Edward Herman. “A

Propaganda Model.” Manufacturing Consent.

Pantheon, 1988. chomsky.info/consent01/

Jenkins, Henry. “Buying into American Idol:

How We Are Being Sold On Reality

Television.
> Convergence Culture. NYU Press, 2006.
59-92.
www.athabascau.ca/courses/cmns/medialit/
modules/12/L.03/documents/american_idol.
pdf

Plani i dizejnuar i mésimit:

Java Ligjerata qé do té zhvillohet
Java e paré: Njohje me léndén
Java e dyté: Kapitulli I, Pjesa e paré. Komunikimi,

komunikimi masiv, gjuha: Cka éshté
komunikimi? Komunikimi dhe gjuha. Idioloekti.

Java e trete:

Komunikimi, mendimi, kuptimi. Komunikimi
ndérpersonal dhe retorika Cka éshté komunikimi




masiv

Java e katért:

Skema e komunikimit. Rindértimi i kuptimit dhe
maksimat e bisedés . Audienca masive dhe
dimenzionet e saj

Java e pesté:

Pérséritje e pjesés sé paré. Kapitulli II.
Komunikimi masiv dhe shogéria: Ndérmjetésim
apo bindje?

Java e gjashté:

Koncepti dhe réndésia e sferés publike

Java e shtaté:

Fushatat shogérore. Segmentim apo integrim
shogéror.

Java e teteé:

Gazetaria me pérgjegjési shogérore.

Java e nénteé:

Diskutim pér kapitujt e kaluar

Java e dhjeté:

Kapitulli 11l. Komunikimi masiv dhe kultura:
Kultura masive dhe kultura e popullarizuar.
Shkolla e Frankfurtit dhe kritika e kulturés
masive.

Java e Cilésia dhe komercializimi. Letérsiae

njémbédhjete: | popullarizuar. Pérséritje e kapitullit té tretg.

Java e Pérséritje.Kapitulli I'V. Komunikimi masiv dhe

dymbédhjeté: teknologjia: Zhvillimi i komunikimit. Fillimet e
gazetarisé, pushteti dhe sensacionalizmi.

Java e Teknologjia dhe komunikimi njerézor

trembédhjeté:

Java e Zhvillimi historik i medias masive: pérmbledhje

katérmbédhjeté:

Java e Diskutim pér kapitujt e kaluar

pesémbédhjeté:




Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Studentét nuk duhet té hyjné né oré nése vonohen ose nése
planifikojné té dalin mé herét nga mésimi.

Gjaté diskutimeve studentét duhet ta respektojné njéri-tjetrin, té
mos ndérhyjné né fjalét e tjetrit, té tolerojné mendime té ndryshme,
té mos paragjykojné dhe té mos ofendojné, dhe té mos e
shfrytézojné orén e mésimit si tribuné pér promovim personal,
duke e penguar késhtu procesin e nxénies té téré klasés.




