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Me kombinimin e informacionit dhe argétimit éshté krijuar
shprehja bashkékohore “Infotaiment’ (information -
informim dhe entertainment - argétim) qgé& né meényré
figurative reflekton kété formé té komercialitetit dhe
informimit kulturor t€ krijuar “pér shkak té& profitit té
distribuuar n€ formén e mallit” produkti I t€ cilit do t€ shitet
miré pikérisht duke ju falénderuar faktit kombinues. Si
pjesé e zhurnalizmit modern gjithnjé emér té popullarizuar
nénkupton krijimin e prodhimit informativ argétues gé
térheq numrin maksimal té konsumuesve.

Qéllimi i léndés éshté té tregohen arsyet e dhe
pérfitimet informativ,kulturore té késaj formé té
kombinuar té informimit dhe argétimit. Né anén tjetér,
géllimi i késaj 1éndé éshté qé té béhet pérkufizimi i
garté mes informimit dhe argétimit dhe medieve
skandaloze tablodieve senzacionale né anén tjetér.
Pra, qéllimi Iéndés éshté gé até shpjegohen pérparésité
e késaj forme duke mos i pérzier me format tjera té
tablodieve , skandaloze , ndonése vet fakti se argétimi
ka njé dimension relaksues nénkupton se mediet e
kétij zhanri jané né funksion té dyfishté. Né njérén
ané, informojné , né anén tjetér, duke informuar
argétojné audiencén, vecmas  pérmes medieve
elektronike.
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* Studentét do t€ arrijné té kuptojné domethénien e
infoitaimentit duke mos e pérzier me tabloidizimin e
media.

* Studentét do té zhvillojné aftésité cilésore kérkimore
né 1émin e krijimit té njohurive lidhur me kauzalitetin
informativ dhe argétues.

* Studentét do té krijojné aftési pér té identifikuar dhe
analizuar ményrén e funksionimit te infotaimentit

* Studentét do té zhvillojné kuptim mé t€ thellé t€ kétij
kombinimi informativo —argétues duke promovuar i
simuluar fillimisht dha zbatuar né praktik kur te
punésohen.

* Studentét do t€ i qasen né ményré kritike identifikimit
té késaj forme té gazetarisé me format tjera té
tabloidizimit, ’shtypit te verdhe”,senzacionalist,
skandalozé.

Ligjératat 2 15 30
Teori/Puné né laborator/Ushtrime 1 15 15
Puné praktike 1 15 30
Pérgatitje pér test intermediar 15 1 15
Konsultime me mésimdhénésin 10 min 15 2.5

Puna né terren

Testi, punimi i seminarit 2 2 4
Detyré shtépie 2 15 30
Mésimi individual (né biblioteké apo né shtépi) 2 15 30
Pérgatitja pér provimin final 5 1 5
Koha e vlerésimit (testi, kuizi, provimi final) 2 2 4
Projektet, prezantimet, etj. 1 2 2

Kursi organizohet né seri ligjératash interaktive té pércjell ura nga diskutimet né
klasé pér tema gé shtjellohen gjaté ligjératés; punime seminar ike pér gasjen
teorike, si dhe prezantime individuale dhe ekipore.

Pjesémarrja né ligjérata dhe prezantimi 30 pér gind

(me 30 piké do té vlerésohen studentét qé vijojné té gjitha ligjératat, kurse
¢do mungesé do té keté pér pasojé zvogélimin e numrit té pikéve né
vlerésimin final)

Aktiviteti né ushtrime: Pjesésmarrje diskutim dhe detyra 40 pér gind




(Studentét duhet t’i ndjekin ushtrimet rregullisht. N& ushtrime studentét duhet
té jené aktiv dhe t’i realizojné me pérkushtim detyrat dhe prezantimet qé
kérkohen nga ana e mésimdhénés/it/es. Studentét gé tregohen aktiv gjaté
ushtrimeve, me detyra té ndryshme, prezantime dhe pérfshirja né diskutime
vlerésohen me piké gé konvertohen né suksesin e pérgjithshém)

Vlerésimi final 30 pér gind

(Né kété pjesé studentét do té vlerésohen pér prezantimin e tyre gé do ta béjné
gjaté punés sé tyre hulumtuese. Studentét do té analizojné pérmbajtje mediale
gé ndérlidhén me natyrén e léndés dhe gjetjet e tyre do t’i prezantojné né
njérén nga orét qé i dedikohet késaj natyre)
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Java 1: Njohja me Iéndén

Java 2: Pse ligjérojmé Infotaiment?

Java 3: Koncepti ndérlidhés i Infotaimentit dhe tabloideve
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Java 4: Aspekti komercial ,social dhe politik i Infotaimentit

Java 5: Infotainment-i dhe Transformimi i Medias

Java 6: Dallimi midis Infotainment-it dhe Gazetarisé Tradicionale
Java 7: Infotaimenti né Kosové?

Java 8: Vlerésimi i paré

Java 9: Infotaiment ne ndonjérén nga mediat botérore (rast studimi)
Java 10: Infotaiment ne mediumin publik te Kosoves (rast studimi)
Java 11: Infotaiment né njé televizion komercial te Kosovés (rast studimi)
Java 12: Infotaiment né radio publike apo komerciale (rast studimi)
Java 13: Vlerésimi i dyté

Java 14: Prezantimet e rasteve studimore

Java 15: Pérmbledhje e 1€ndés

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes: Standard



